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Riapre la «casa» del business
La novita ¢ il desk FF: consulenza
per aspiranti franchisor e franchisee
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Kermesse La manifestazione sara ospitata al Padiglione 2

al 9 al 12 novembre torna la

quattro giorni di punta della

filiera commerciale italiana.

E il Salone Franchising Mila-
no storica fiera professionale della di-
stribuzione orientata allo sviluppo di
innovazione del commercio. Commer-
cio inteso nella sua accezione pit1 am-
pia e onnicomprensiva: e-commerce,
franchising, retail, comportamenti
d'acquisto, reti, servizi, tecnologie,
marketing. Fieramilanocity ospitera
la tradizionale kermesse, che quest’an-
no soffia su 277 candeline, nel Padiglio-
ne 2. La manifestazione organizzata
da Rds con Fiera Milano conta sempre
su grandi cifre. Nel 2011 ha ospitato
13.000 visitatori e generato contatti
per 400 potenziali nuove aperture. Co-
me riferiscono gli stessi promotori si
tratta di una «fiera 3.0», volano delle
aziende che vi prendono parte pro-
prio per la qualita dei soggetti in cam-
po e per la fitta rete di relazioni e di
idee della fiera-incubatore. Del resto i
numeri sono importanti: 277 anni di
storia, circa 200 espositori. La scorsa
edizione del Salone meneghino ha ge-
nerato contatti e opportunita che han-
no condotto all’apertura di circa 400
nuovi punti vendita con circa 1200
persone impiegate.

Investire
Confermato anche quest’anno il gran-
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de interesse da parte delle aziende. Da
NaturHouse a Celio, da Triumph a
NailPassion, da Alcott a Rossopomo-
doro, da Vitaldent a Piazzaitalia, Nau,
LD Market, solo per citare solo alcuni
grandi marchi. Un gruppo di imprese
che offrono ai visitatori circa 200 pro-
poste di business, impresa, auto im-
piego per proporre opportunita con-
crete a chi vuole investire e a chi cerca
la propria strada nel settore.

Quattro target

I principali target a cui il Salone si
rivolge sono quattro: i giovani e le gio-
vani che vogliono diventare imprendi-
tori, le donne che cercano una alterna-
tiva tagliata su misura per lavorare
conciliando la famiglia, coloro che so-
no gia impegnati nel commercio e che
prendono in esame i grandi investito-

Retail lab

Tre i principali strumenti sviluppati
dal Salone 2012 per completare I'offer-
ta e mettere ulteriori servizi a disposi-
zione dei potenziali franchisee e dei
franchisor, gia affermati o in procinto
di salire sul ring del mercato: Find
Franchising, Retail Innovation Lab,
Franchising Factory. Prendiamo que-
st’ultima: la FFactory rappresenta un
esperimento e insieme una scommes-

MENto ¢ ! S guesto campo
sa. Un’iniziativa che il Salone ha svi-
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| principali target a cui il Salone si
rivolge: aspiranti imprenditori,
imprenditrici, donne che cercano
) di conciliare lavoro e famiglia,

Il. commercianti gia affermati

L'edizione del 2012 sara la
ventisettesima. Un traguardo che
fa del Salone Franchising Milano
una delle kermesse di punta in

iy

luppato con l'intenzione di costruire
strumenti in qualita di facilitatore del
mercato, a maggior ragione in un mo-
mento cosi difficile per 'economia na-
zionale e mondiale. Il principale servi-
zio che offre la FFactory & quello di
consulenza gratuita per gli espositori
e per i visitatori. Servizio attivo nei
giorni della kermesse con una serie di
desk dove vari professionisti sono a
disposizione sia di chi ha un’idea e
vuole diventare franchisor, sia di chi
vuole diventare franchisee, e anche di
coloro che intendono lanciare il pro-
prio brand sul mercato internaziona-
le. Dal counselor all’esperto di catene
distributive, dall’esperto di business
plan al consulente per la internaziona-
lizzazione e per la creazione e promo-
zione del brand. Punta sull’innovazio-
ne invece il Retail Lab, ovvero un'area
dedicata alle nuove tecnologie, realiz-
zata con Disignum e il Dipartimento

Analisi Cliniche dott. A. Novissimo

CONSEGNA REFERTI DI NUMEROSE ANALISI
DOPO 30 MINUTI DAL PRELIEVO EMATICO

Adempimenti sicurezza sul lavoro D.Lgs.vo 81/08 e sicurezza alimentare sistema
HACCP - Analisi acqua D.Lgs.vo 31/01- Ricerca Legionella Spp in accordo con la
norma europea UNI CEl EN ISO/IEC 17025 - Tests microbiologici autoclavi studi
odontoiatrici in adempimento della DGRC 7301/2001
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informatica dell’'Universita Milano.

Portale online

Una delle principali novita é la pre-
senza nella home page del sito salone-
franchisingmilano.com di una vetrina
per le notizie sugli espositori che han-
no gia confermato la presenza al Salo-
ne. Altri box, semrpe in home, sono
dedicati al mercato e alle notizie dal-
l'estero (in alcuni Paesi come il Brasile
il franchising sta vivendo un vero e
proprio boom).

Grande evidenza, infine, per le aree
riservate ad espositori e visitatori, con
informazioni pratiche e consigli per
ottimizzare tempo e spazio durante la
manifestazione. Sul sito gli addetti ai
lavori potranno inoltre trovare anche
I'elenco completo di espositori e part-
ner (daConfimprese ad Assofranchi-
sing) e dei tantissimi media partner.

© RIPRODUZIONE RISERVATA

| promotori del Salone
sostengono che sara una «fiera
3.0» ossia molto attenta
all'innovazione e alle nuove
tecnologie applicate al commercio

| visitatori che hanno
passeggiato, stretto relazioni
d'affari o semplicemente
ammirato le aree del grande
Salone nel 2011

a crisi morde, le istituzioni re-

gionali tendono una mano

agli imprenditori «mollati»

dalle banche. Ecco spiegata la
ratio delle risorse riservate alle mi-
croimprese campane e ai professioni-
sti in difficolta. La Regione Campania
ha istituito il fondo del Microcredito
Fse con il quale dirotta ben 65 milio-
ni di euro per favorire processi di cre-
scita e sviluppo per il lavoro autono-
mo e la microimpresa. Destinatari del-
I'operazione sono i cosiddetti sogget-
ti «non bancabili» quelli cioe che, in
assenza di garanzie sufficienti, non
riescono ad avere accesso al credito
in banca.

«E una misura rivolta ai soggetti
deboli — ha spiegato il presidente
della Regione Campania, Stefano Cal-
doro — quelli cioé che hanno buona
idea e volonta, ma non hanno la "for-
za", cioé i requisiti, per andare in ban-
ca e chiedere e ottenere credito».
Spesso infatti si determina un circolo
vizioso per il quale chi non soffre cri-
si ottiene fiducia dalle banche perché
hai conti in regola. L'impresa che in-
vece si trova in difficolta viene vista
con diffidenza e non riesce a strappa-
re quell’apertura di credito necessa-
ria per rimettersi in carreggiata.

La misura messa in campo dalla Re-
gione consente, sulla carta, di usare
le risorse del Fondo sociale europeo.
In tal senso Caldoro ha precisato: «Ab-
biamo pensato a giovani, microim-
prese, anche quelle del terzo settore, i
disoccupati di lunga durata». Al mo-
mento I'ammontare del fondo é di
65milioni di euro. «Abbiamo appro-
vato — ha dichiarato il governatore
— una deliberazione in base alla qua-

Imprenditrici arabe e
del Sud Italia si
confronteranno dall'8
al 10 novembre
nell'ambito

della seconda
edizione del «Forum
+ Donne d'impresa
del Mediterraneo, il
turismo come
energia di scambio
culturale, sociale ed
£conomicoy a
Catania. Il Forum
internazionale ha un
duplice obiettivo:
lanciare un segnale
forte e concreto a
favore di una
imprenditorialita
innovativa

al femminile e creare
contatti diretti per
sviluppare nuove
opportunita di
business tra le due
sponde del
Mediterraneo.
Durante la prima
giornata spazio agli
incontri «B to By,
sorta di agora tra

le imprenditrici
italiane e quelle
nordafricane.

L'iniziativa Palazzo Santa Lucia eroga prestiti agli imprenditori in difficolta

Idea «microcredito»
Mano tesa alle imprese

Fondo della Regione Campania per le aziende

!

Destinatari dell'operazione di microcredito e aiuto alle imprese sono i
cosiddetti soggetti «non bancabili» che hanno difficolta di accesso al credito

le & possibile incrementare il fondo fi-
no a 100milioni».

Posti di lavoro 11 fondo funziona

attraverso l'erogazione di prestiti che
vanno dai 5mila ai 25mila euro da re-
stituire in 60 mesi a tasso zero, a parti-
re dal settimo mese successivo alla
sottoscrizione del finanziamento. «E
una risposta in un momento di crisi
— ha sottolineato il governatore — e
atante piccole realta che possono ga-
rantire nuovi posti di lavoro e nuovi
servizi di qualita. Vogliamo aiutare,
favorire e sostenere tutti quelli a cui &
destinata questa misura». Il rischio
che non si restituisca il prestito otte-
nuto «si € avuto anche in altri casi.
«Non chiediamo piani industriali, ma

documentazioni di piani sostenibili
— ha spiegato Caldoro — e ci sara
una valutazione che deve garantire la
possibilita di restituzione del presti-
to».

Sostegno L'assessore al Lavoro della
Regione Campania, Severino Nappi ha
invece definito la misura una «scom-
messa di credibilita del nostro siste-
ma, un sostegno al lavoro autono-
mo». I requisiti per poter beneficiare
delliniziativa della Regione Campa-
nia? Per poter accedere al fondo, i pro-
ponenti dovranno essere maggioren-
ni, cittadini dell'Unione Europea o di
altri Paesi se in possesso di carta di
soggiorno o regolare permesso.
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Napoli rilancia la Moda

I'Accademia della Moda di Napoli
rilancia la sartoria uomo con CORSI GRATUITI

Made in Italy di studio, agli approfondimenti, agli incontri con le
Con 'espressione Made in Italy, siindicail processo  aziende, alle joint venture, oggi lAccademia ha deciso di
di rivalutazione della produzione artigionale e  offrire anche lapprendimento dellarte della antica
industriale italiana che ha spesso portato  sartoria. Se amate, dungue, il lavoro scrupoloso dei sarti,
(soprattutto negli anni ottanta) i prodotti italiani ad  amate le linee del passato, ma avete lo sguardo rivolto al
eccellere nella competizione commerciale  futuro, potete partecipare alle selezioni del Corso di
interazionale. La dicitura "'made in laly' e Cucito Sarforiale da Uomo, per rilanciare la tradizione
diventata neglanni un vero e proprio marchio  della sarforia napoletana, awvicinando i giovani ad
(brand); ad oggi, a causa dellaperturadeimercati  un'arte per molto tempo abbandonata e che potrebbe
esteri e globali, anche il made in Italy espatfia  rappresentare un aspetto sul quale puntare per costruire il
dllestero, producendo si globalizzazione ma  vostro futuro.
anche un forte calo della progpria identitd.

Partnership
Made in Naples In collaborazioni con importanti realtd della Tradizione
A rilanciare la moda italiana ci pensa linterland  Sartoriale Napoletana, I'Accademia mette a disposizione
aziendale napoletano, ormaiin forte espansione; il le proprie aule, la propria esperienza per insegnare le
Made in Naples rappresenta arfigianato, fradizione  tecniche specifiche, ma ormai dimenticate, dei grandi
e qualita come elementi portanti del suo essere € maestr della sartoria, perché una fradizione cosi antica
punti forti per il rilancio del fashion system. non vada perduta per sempre.

Nascita diun'idea Come partecipare al CORSO GRATUITO

Dare vita ad una giacca, carpire i segreti del  Gliinteressati possono contattare la sede divia G. Pica, 62
mestiere, creare linee nuove, lavorare con  (piazza Garibaldi) - Napoli dellAccademia della Moda al
tecniche artigianali, osare, ma rispettando la  numero 081/554.03.83 oppure visitare il sito
fradizione, guardare al futuro, ricordando il www.accademiadellamoda.it.

passato: questo l'obieftivo del corso gratuito di
Cucito Sartoriale da Uomo ideato dallAccademia
della Moda di Napoli che ritorna alle origini,
puntando sul Made in Naples.

Domenico Lettieri, maestro dellarte sartoriale,

Via G.Jannelli, 566
Tel. 081 3722286

labnovissimo@gmail.com

Via S. Rosa, 253 www.checkupnapoli.it

Tel. 081 5448015

checkupsrl@gmail.com

SALUS s.r.l. NAPOLI Piazza V. Calenda, 1-2 (Ed. Osp Ascalesi) Tel 081.554.85.68 - 081.20.13.97 Fax 81.563.07.02 - E mail: salusnovissimo@gmail.com

quando decise di dare vita allAccademia negli
anni Sessanta pensd che fosse necessario creare
un sistema per portare nuova linfa al mondo dei
vecchi sarti. Ed oggi, quellidea viene recuperata
per darle nuovaforza.

Oltre alle numerose materie insegnate, alle borse
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Evidenziato




